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Obiective:

O1:

02:

03:

04

Realizarea de cercetdri stiintifice In vederea identificarii influentei incertitudinilor sociale
actuale asupra activitdtilor microeconomice si macroeconomice, la nivel national si
international (lunile 1-2);
Realizarea de cercetdri stiintifice In vederea identificarii influentei incertitudinilor sociale
actuale asupra adoptiei diferitelor categorii de tehnologii de marketing (lunile 2-3);
Dezvoltarea unui studiu comparativ al adoptiei diferitelor categorii de tehnologii de
marketing in top 100 companii din Romania, Statele Unite, Marea Britanie si Franta (lunile
3-4);

Realizarea unui model empiric cu privire la adoptia tehnologiilor de marketing
implementate de companii din top 100 din tarile studiate in contextul incertitudinilor sociale
ce influenteaza in prezent mediului economic international (lunile 4-5)




O5: Coordonarea activitatilor de proiect si difuzarea pe scara larga a rezultatelor obtinute (lunile
1-5)

Activitati:

O1: Realizarea de cercetari stiintifice in vederea identificarii influentei incertitudinilor sociale
actuale asupra activitatilor microeconomice si macroeconomice, la nivel national si
international (lunile 1-2);

Al.1. Dezvoltarea metodologiei de cercetare a studiilor secundare.
Al.2. Implementarea activitatii de cercetare si analiza rezultatelor obtinute.

O2: Realizarea de cercetari stiintifice in vederea identificarii influentei incertitudinilor sociale
actuale asupra adoptiei diferitelor categorii de tehnologii de marketing (lunile 2-3);

A2.1. Dezvoltarea metodologiei de cercetare a studiilor secundare.
A2.2.Studiul surselor secundare cu privire la tehnologiile de marketing utilizate de
companiilor din top 100 din Romania, Statele Unite, Marea Britanie si Franta.

O3: Dezvoltarea unui studiu comparativ al adoptiei diferitelor categorii de tehnologii de
marketing in top 100 companii din Romaénia, Statele Unite, Marea Britanie si Franta (lunile
3-4);

A3.1 Dezvoltarea metodologiei de cercetare a studiilor primare de date.

A3.2 Implementarea activitatii de cercetare si analiza rezultatelor obtinute.

A3.3 Dezvoltarea unui studiu comparativ al adoptiei diferitelor categorii de tehnologii de
marketing.

O4: Realizarea unui model empiric cu privire la adoptia tehnologiilor de marketing
implementate de companii din top 100 din tarile studiate in contextul incertitudinilor sociale
ce influenteaza in prezent mediului economic international (lunile 4-5)

A4.1 Modelarea si simularea pe baza datelor obtinute in urma cercetarilor realizate in cadrul
activitdtilor asociate obiectivului O3.

O5: Coordonarea activitatilor de proiect si difuzarea pe scara larga a rezultatelor obtinute (lunile
1-5)

Ab5.1 Dezvoltarea site-ului de prezentare a proiectului si promovarea acestuia
Ab5.2 Diseminarea pe scara larga a rezultatelor obtinute
Ab5.3 Managementul si coordonarea activitatilor proiectului
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