Fisa proiect institutional pentru publicarea pe site-ul cercetare.ase.ro

(maxim 5 pagini)

Titlu proiect:

,Impactul aplicatiilor de social media in comertul cu amdnuntul”

Institutia care a propus tema:

ASE

Director:

prof. univ. dr. Andreea Simona Sdseanu

Echipa:

1. Albastroiu Nastase Irina ,Conf. univ. dr.
. Bucur Mihaela, Conf. univ. dr
. Dina Razvan, Conf. univ. dr.

. Neacsu Marius Cristian, Conf. univ. dr.

. Felea Mihai Adrian, Conf. univ. dr.

2
3
4
5
6. Zgura Daniel lon, Lect. univ. dr.
7. Kanovici Adrian Lucian, Lect. univ. dr.
8. Mionel Viorel, Lect. univ. dr.

9. lorgulescu Maria-Cristina, Lect. univ. dr.
10. Gheorghe Georgica , Asist. univ. dr.

11. Sarbu Alexandra Maria , Doctorand

12. Sava Stefan, Doctorand




Obiective:

Obiectiv 1: Analiza si evaluarea situatiei actuale privind gradul de utilizare a canalelor
de media sociald si de implementare a aplicatiilor si instrumentelor social media in mediul de
afaceri;

Obiectiv 2: Identificarea perceptiei retailerilor romani cu privirea la utilitatea, domeniile
de aplicare si rezultatele obtinute ca urmare a prezentei in cadrul canalelor de media sociald sia
utilizarii aplicatiilor si instrumentelor specific web 2.0;

Obiectiv 3: Determinarea impactului mediei sociale in retail si a unor noi modalilati de

valorificare.

Activitati:

Al. Elaborarea unui studiu de diagnoza a stadiului actual de utilizare a canalelor de social
media Tn mediul de afaceri

A2. Elaborarea unui studiu de diagnoza privind implementarea si utilizarea aplicatiilor si
instrumentelor de social media in mediul de afaceri

A3. Investigarea perceptiei retailerilor romdni cu privire la utilitatea, domeniile de aplicare
si rezultatele obtinute ca urmare a prezentei in cadrul canalelor de social media
A4.Elaborarea unui studiu privind influenta asupra consumatorilor a brand ambasadorilor
si a specialistilor din mediul de afaceri care posteazd in social media

A 5. Elaborarea unei brosuri privind necesitatea utilizarii de cdtre retailerii romadni a

canalelor de social media i a aplicatiilor si instrumentelor specifice web2.0

Rezultate:

1. Unstudiu de diagnoza a stadiului actual de utilizare a canalelor de social media in mediul

de afaceri




2.Un studiu de diagnoza privind implementarea si utilizarea aplicatiilor si instrumentelor de
social media Tn mediul de afaceri

3. Un raport privind investigarea perceptiei retailerilor romani cu privire la utilitatea, domeniile
de aplicare si rezultatele obtinute ca urmare a prezentei in cadrul canalelor de social media
4.Un studiu privind influenta asupra consumatorilor a brand ambasadorilor si a specialistilor din
mediul de afaceri care posteaza in social media

5. O brosura privind necesitatea utilizarii de catre retailerii romani a canalelor de social media

si a aplicatiilor si instrumentelor specifice web2.0




